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CIGARRILLOS ILEGALES
MENSAJES CLAVE

• Con un 69%, la Región Caribe registró la mayor incidencia de cigarrillos ilegales en el
2024.

• En comparación con el 2023, la Región Caribe presentó un aumento de 3pp en la
incidencia de cigarrillos ilegales.

• Como consecuencia del contrabando de cigarrillos se estima que la Región Caribe
perdió en recaudo $343.215’618.349, lo cual es aproximadamente un tercio de la pérdida
estimada nacional ($ 1’030.609’635.559)

• La marca ilegal de cigarrillos Rumba (proveniente de Uruguay y EE.UU.)
se detectó en los ocho departamentos de la Región Caribe, en el 2024.



La cultura caribeña destaca por su 
COLORIDO, ALEGRÍA Y MUSICALIDAD

Queremos integrar la LEGALIDAD a su folclor

Queremos que en las PARRANDAS, FERIAS Y FIESTAS 
el llamado sea….







ENFOQUE Y ESTRATEGIA

EL Plan Caribe 2025 estará enfocado en tres componentes:

CAMPAÑA DE 

DIFUSIÓN

DESPLIEGUE 

OPERATIVO

ANÁLISIS DE LA 

INFORMACIÓN



ENFOQUE Y ESTRATEGIA

DESPLIEGUE OPERATIVO

• Cada departamento tendrá

un despliegue operativo y

de sensibilización, con el

liderazgo del Grupo

Operativo Anticontrabando.

• En cada territorio, se

ejecutarán acciones

conjuntas con la POLFA y la

DIAN.

CAMPAÑADEDIFUSIÓN:

• Presencia en medios

tradicionales y digitales

durante abril, mayo y junio.

• Producción de material POP

para las Ferias en el marco

del Plan Caribe.

• Banco de insumos y sinergia

virtual entre los

departamentos, el Programa

Anticontrabando y la FND

ANÁLISISDELAINFORMACIÓN

Se realizará, entregará y

difundirá un informe regional

de resultados de la ejecución

del Plan Caribe 2025, que

consolidará las cifras de

aprehensiones, cierres, visitas,

entre otros impactos

relevantes.



CRONOGRAMA GENERAL

Etapa 1: Diagnóstico y Expectativa: 

1. Operativo: Coordinación con Aliados y GOA

2. Comunicaciones: 

• Preparación KV y diseños material POP. 

• Avance en Plan de Medios

3. Análisis de Información: Insumos para enfocar 1 y 2. 

Duración: 1 mes

30 abril  - 29 de junio

Etapa 2: Despliegue

1. Operativo: Acciones operativas en un departamento por semana. 

2. Comunicaciones: Lanzamiento de campaña en redes y distribución material 

POP cuando aplique. 

Etapa 3: Cierre

3. Análisis de Información: Consolidar 

resultados y elaboración de informe final.  

Duración: 2 semanas

29 de abril

Lanzamiento

• Mesa Regional



Atlántico:

1- Barranquilla

2- Galapa

3- Soledad

4- Malambo

5- Sabana Grande

6- Sabana Larga

7- Repelón

8- Polo Nuevo

Magdalena:

1- Santa Marta

2- Ciénaga

3- Zona Bananera

4- Aracataca

5- Fundación

6- Sabanas de San Ángel

7- Ariguaní

8- El Piñón

9- Santa Bárbara de Pinto

10- Guamal

11- El Banco

Bolívar:

1- Cartagena

2- Turbaco

3- Arjona

4- Calamar

5- Arroyo Hondo

6- San Juan Nepomuceno

7- El Carmen de Bolívar

8- Magangué

9- San Martín de Loba

10- Morales.

Cesar:

1- Valledupar

2- La Paz

3- Pueblo Bello

4- Agustín Codazzi

5- El Paso

6- La Jagua de Ibirico

7- Aguachica

8-Río de Oro.

Córdoba:

1- San Bernardo

del Viento

2- Lorica

3- Chinú

4- Puerto Escondido

5- Montería

6- Tierra Alta

7- Ayapel

8- La Apartada

9- Monte Líbano

La Guajira:  

1- Riohacha

2- Maicao

3- Dibulla

4- Distracción

5- San Juan 

del Cesar 

6- Villanueva. 

Sucre:

1- San Pedro

2- Los Palmitos

3- Corozal

4- Sincelejo

5- Sampués

6- San Benito Abad

7- Caimito

8- San Marcos

9- Majagual.

* Solo se encontraron cajetillas ilegales en una parte de la Isla de San Andrés



GRACIAS


	Slide 1: PLAN CARIBE  ANTICONTRABANDO 2025
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 11
	Slide 12: GRACIAS

